SI LOS “MALOS DISEÑOS” VOLASEN

NO VERIAMOS NUNCA EL SOL

Parafraseando una famosa canción del genial Pi de la Serra empiezo esta exposición de ideas dedicadas a todos los Diseñadores Gráficos en particular y al público en general. No hace falta serlo (Diseñador Gráfico) para darte cuenta de las barbaridades que se ven cada día en los periódicos, en los buzones, o en Internet.

Me refiero por supuesto a los malos diseños en dichos medios. Atención, no malos por que a mi personalmente no me guste el tipo de letra usado o la combinación de colores, o las imágenes/fotografías no sean de mi agrado, sino por la falta de comunicación que me ofrece el producto.

 Cuando hablo de “Malos Diseños” me refiero a que aun siendo el  “envoltorio” (léase diseño) impactante a primera vista, al abrir el “paquete” (léase información) éste está vacío, no comunica nada, esta muerto. 

Creo que últimamente se le da demasiada importancia al impacto a primera vista, a lo inmediato (no solamente en diseño por desgracia sino en casi todos los campos) y poca importancia o casi nula a la información del producto que es realmente la base de la venta de este.
Un buen diseño tiene que saber producir un impacto inmediato del producto pero también una buena comunicación posterior de las cualidades y bondades de mismo.

Pongamos algunos ejemplos de mala comunicación en diferentes medios:

1º
La mayoría de los “Malos Diseños” relacionados con producto impreso son   malos por su falta de legibilidad:

Pregunta A: ¿Por qué no puedo leer la letra pequeña (y muchas veces ni la grande) de cualquier anuncio de Orange en el periódico? (perdón por usar marcas, pero es que son las marcas quienes quieren comunicarse conmigo). 

Respuesta: Porque están impresas en negativo con un cuerpo ínfimo superfino y el fondo negro de alrededor me impide totalmente su lectura.

Impacto de primera vista, puede que un 6 o un 7, comunicación del producto, 0 patatero. (Y eso que es una empresa de comunicación).

-Curiosamente el mismo diseño en TV. se lee bastante bien gracias a la iluminación posterior de la pantalla.

Pregunta B: ¿Por qué desde hace ya unos meses (antes no – lo compro cada día) 
se observa en la pagina de pasatiempos de “el Periódico”, que los cuadros del sudoku, los de crucigramas y sus respectivas soluciones están como emborronados?.

Respuesta: Se tendría que avisar a los que colocan las paginas (¿maquetadores?) que eliminen la cuatricromía  en dichas paginas y las marquen con solo tinta “K”. ¿Acaso los periódicos no tienen un sistema de calidad? A veces me lo pregunto.
2º
La mayoría de “Malos Diseños” en Internet vienen dados quizás por que los que crean dichas páginas suelen ser Programadores y no Diseñadores:

Pregunta A: ¿Porque si buscas en Internet algunas fuentes diferentes para tu ordenador, encuentras mas de una  pagina de fondo negro absoluto con el nombre del tipo en negativo y de colores distintos (y vivos), sin colocar en ningún sitio un abecedario del tipo, o como mínimo alguna frase con el tipo elegido en la que estén todas las letras (Loren Ipsum, etc..)? 

(Lo único que consiguen es provocar un dolor de cabeza instantáneo y un deseo irrefrenable de apagar el ordenador.)

Pregunta B: ¿Porque en la mayoría de páginas de empresas varias te encuentras un 

-Totum Revulotum- de tipos distintos, cajas de texto e imágenes repartidas al azar entre otras lindezas, y encima, lo que sueles buscar, que es el teléfono de la empresa, no aparece por ningún lado.

Respuesta: A las dos preguntas: Ver la frase de antes de las preguntas.

3º
En televisión los “Malos Diseños” vienen dados casi siempre en el tamaño de los tipos pero también a veces en los fondos donde se colocan junto con el color del tipo.

Pregunta A: ¿Por qué se usa el tipo Bodoni en negativo para los títulos de credito de tantas series de TV? si es completamente ilegible a no ser que este impreso (he dicho impreso, no emitido) sobre un fondo claro.

Respuesta: Claro ejemplo de tipo creados para una función especifica (Propaganda, títulos de obra literaria, etc.) y mal usado en otros medios.

Estos son solo 3 ejemplos tomados al azar pero hay cientos quizás miles, no solo en material impreso  en Internet y en T.V, sino también en tejido impreso (moda), anuncios en la calle, rótulos y un largo  etc.
Esto nos lleva a la segunda parte de esta exposición:

¿PODEMOS INFLUIR EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN

PARA CAMBIAR LOS “MALOS DISEÑOS”?

Peliaguda pregunta, al no ser los creadores de dichos “Malos Diseños” arriba mencionados, no parece que podamos influir en absoluto. 
(La opción Boicot está completamente descartada, los fabricantes ni se enterarían.)

Yo creo que la única manera aunque sea lenta de influir es educando. Evidentemente empezando por los estudiantes de todo tipo de Diseño (Gráfico, Moda, Audiovisuales, Interiores, etc.) y ya desde los primeros cursos. Educándoles en ver el diseño como un todo, el diseño debería ser casi siempre interdisciplinar, 
no especializado.

Pero... ¿cómo influir en los diseñadores ya “consagrados”?

(“bonito palabro” aplicado a muchas profesiones pero algunas veces mal empleado. Todos conocemos algún actor/actriz porno “consagrado”, pero no creo que a 
San Pedro le haga mucha gracia.

Dejando aparte la coña, influir en ellos es más difícil, pero no imposible. 

Quizás haya que machacarles usando redes sociales varias, amistades (quien no conoce a algún diseñador famoso), y también animando a los artífices de sus diseños (impresores, serígrafos, publicistas, etc.) a que les hagan ver la realidad de sus fallos.

Creo recordar que fue en un artículo del Grrr Nº 15 que creé el logotipo:  F.I.A.T.e

(Frente Impresor Anti Textos en negativo.)

Pues bien, este logotipo (u otro similar no solo aplicable a Gráficas, sino al Diseño en general) aplicado y explicado a los impresores, diseñadores, etc. poco a poco puede ir educando a los “consagrados” y al publico en general para conseguir que los 
“Malos Diseños” pasen por fin a la historia.
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