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Apreciados lectores/as, como información adicional para aquellos afortunados

 (O no) que no leyeron mi anterior articulo en GRRR nº 13,  titulado “Cold Turkey “aviso:

-  Pueden saltarse tranquilamente todo el texto que sigue debajo y pasar directamente al
   apartado: 1er Problema 
   (Otra opción seria comprar el GRRR-13 y leerlo – entero por supuesto).

Escribo de nuevo para explicar otra historia relacionada con el  Sr. Pavo, así que he decidido titularla “Cold Turkey 2” 

(Nota 1  = Si el titulo engancha, aprovéchalo dicen los editores.)

(Nota 2 = REPITETE. Si te gusta vuelve ha hacerlo. Si no te gusta, vuelve ha hacerlo.- “manifiesto incompleto para el crecimiento n. º 21”).

Aunque bien mirado,..... ni es una historia, ni trata del Sr. Pavo. 

(pero de alguna manera tenia que comenzar, mira)

No es una historia, porque no es un cuento semigracioso sobre los problemas de un impresor. Ni trata del Sr. Pavo aunque de Sres. Pavo todos tenemos alguno ( o más de uno) en nuestras respectivas profesiones.

Asi como en el cuento “Cold Turkey” quería explicar con una (espero) divertida historia algunos de los errores y malentendidos con que se encuentran los profesionales del sector de las Artes Gráficas en general. (Errores debidos a mi parecer a una desconexión o falta de vínculos entre los diseñadores y los impresores).
Se me ocurrió que quizás podría intentar explicar esos errores de uno en uno y en forma amena o de historia según se me ocurra. (que para eso soy el que escribo.) 

Querría crear de esta  jocosa manera un puente de entendimiento entre dos formas distintas de ver los impresos.

Los que los ven solo  como una obra de su arte como diseñador (esos son los graphic designers), y los que además de admirarlos como obra, les buscan desde todos los ángulos de su saber la mejor forma de llevarlos a cabo de una forma eficiente y económica..
(esos somos los impresores.-y no, no tengo abuela).

De ahí esta, mi segunda incursión en la maravillosa revista Grrr (no es pelotismo, lo digo de corazón) intentando comentar uno de los problemas  que mas  afectan  a los impresores últimamente.


1er Problema =  

Señores, Señoras, niños, niñas y extraterrestres varios, no,... no es una exhortación a que os fiéis de mi (o de cualquiera).

Tampoco es el lanzamiento del nuevo modelo de una conocida marca automovilística.

Si os fijáis atentamente veréis que hay un punto detrás de cada letra, y eso significa que son unas siglas.(unas siglas y un logo) El significado de esas siglas tendrá que esperar a que termine una pequeña historia...
Tenia yo unos tiernos 13 añitos (si, con algunos pelos, pero tiernos 13 añitos), cuando quise dejar de lado mis estudios y me puse a trabajar en el taller de imprenta de mi padre. 
Aparte de descubrir en el taller mi vocación como impresor, descubrí también(entre otras cosas) por carambola lo que yo llamo “La Paradoja de las modas”.
Me fijé por ejemplo en que todas las tarjetas de visita que se hacían, (en aquella época) eran invariablemente de tamaño 6 x 10 centímetros, y que en el 60 % aproximado de los casos el nombre, o los nombres se componían en letra inglesa (actualmente Kuenstler Script Medium) y el texto de dirección y teléfono se solía componer en helvética o futura.
Todo lo que se salía de estas “normas”, como tamaño diferente, o tipo de letra distinto era considerado excéntrico. (Que significa: fuera del eje) -Otro dia comentaremos la etimología de algunas palabrejas de las  que abusamos alegremente sin saber su real y correcto significado-.(ahí me ha salido la vena de profesor).
Aun así y pidiéndoselo con mucho mimo algunos cajistas “de los de antes” eran capaces de componer pequeñas maravillas con tipos de letra rescatados de las catacumbas (partes de abajo de los chibaletes que casi nunca se usan) e incluso cambiar el tamaño sacrosanto de tarjetas, recibos o facturas.

En esta tesitura estábamos, cuando las cosas empezaron a cambiar.

Corrían los años 70 cuando  mi hermano mayor ya entregado al diablo del diseño nos traía de sus fugaces visitas a Londres las últimas novedades discográficas (Beatles Forever) y tipográficas (por este orden). 

Fanzines, comics, revistas de muebles y en mayor medida toda información impresa relacionada con la discografia del momento.

Allí, en el diseño londinense, encontrábamos nuevas fuentes de ideas  para nuestros jóvenes cerebros.
 (1er axioma de Lapraepe: Todo nuevo diseño es una copia algo modificada de otro anterior, o dicho de otro modo: No hay nada nuevo bajo el sol)

De alguna cosa vista en esos papeles salio mi primer “diseño”, una tarjeta (tamaño 6 x 10 claro) en cartulina negra y letra inglesa  impresa en plata con la sugestiva leyenda
· Melómano tridimensional –Que tuvo mucho éxito por su originalidad entre el personal masculino y (sobre todo) femenino de mi entorno amigistico. (..amical ?)
 En realidad la tarjeta tenia que haber sido impresa en fondo negro con las letras en negativo, pero el coste de un grabado de zinc para su impresión en tipografía, (el offset aun no había llegado a nuestro taller) mas la falta de técnica por mi parte para poderlo imprimir, me obligaron a este pequeño pero ingenioso cambio.( gracias Fontova)
Lo que hoy es una simple tarjetita algo chabacana, en aquel tiempo y para mi edad y conocimientos, significaba una revolución, un rompimiento de las normas, una autentica novedad.

Automáticamente todos mis amigos me pidieron y dispusieron de tarjetas similares con cartulina negra impresas en plata, con lo que...(paradojas de la moda),toda mi originalidad se fue al carajo.

Por suerte el paso del tiempo termino por llevarse al olvido ese diseño, y algunos otros de los que no quiero acordarme. 
Al olvido dije?. La semana pasada me lleve una sorpresa al descubrir en un pequeño restaurante de Enrique Granados una  tarjeta negra impresa en plata......(En Offset, que lastima)
Hacia mas de 20 años que no veía ninguna. Caprichos del destino, o retorno de alguna moda ancestral ?.
Volviendo al pasado, y hablando de paradojas de la moda, pronto se puso de ídem el cambiar el color del texto impreso, y más que del texto, que en la mayoría de casos seguía siendo de un luto riguroso (negro) el del logotipo. No se quien empezó con el azul reflex pero el caso es que de pronto y por efecto dominó,  todos los clientes querían ese azul tan eléctrico para sus cartas, tarjetas y facturas. Otro mes lo que cambiaba eran los tipos, todo el mundo cambiando la clásica letra inglesa en sus tarjetas por la (novedosa?) Futura, la Helvética, o alguna Romana o Bodoni. Al mes siguiente se trataba de los tamaños, se acabó el folio y el tamaño francés, pasémonos todos a la cuadriculada Alemania y entremos de lleno en el mundo del DIN (Que con el tiempo se volvería obligatorio con las normas ISO), el Letraset, ¡que gran invento!, cientos de nuevos tipos transferibles. En fin el mundo de las artes graficas patas arriba (La llegada del offset ya fue una autentica revolución para nuestro pequeño taller) pero todo el mundo cambiando al mismo paso por “la paradoja de la moda” de color de impresión, de tipo de letra o de tamaño.
En resumen, todos  evolucionado pero todos haciendo prácticamente  lo mismo.

Fin de la (pequeña?) historia. (Para que los lectores/as no se pierdan)

A día de hoy (y desde hace algún tiempo) el 90% aprox..de los folletos,  catálogos de publicidad, impresos varios y hasta algunos libros vistos por mi persona (y he visto muchos!) están impresos con grandes fondos, los textos en negativo, plastificados en mate y con reservas brillantes en U.V.I. (barniz con secado ultravioleta, no unidad de vigilancia intensiva)

Eso es un hecho. Todos los diseñadores se han puesto de acuerdo. Vamos ha hacer todos lo mismo que es lo que mola. “La paradoja de la moda”.
Si supieran lo que nos mola a los impresores....

Pretenden que salga perfecto sin una mota, y superdenso un fondo bien oscuro (generalmente negro) con un texto ínfimo (cuerpo 6 ó 8) superfino (helvética 35) e ilegible (en negativo) en su interior.(Todo ello impreso en un papel infame por supuesto)
En la pantalla del ordenador se ve perfecto. (Dicen...). 

También se ve perfecto el culo de Jennifer López y seguro que esta retocado con Photoshop 12.0 por lo menos. 

Habría que verla al natural  y recién salida de la ducha. (mas que nada por comparar..)

Señores diseñadores/as háganme caso, apaguen por un día el ordenador, salgan a visitar a su impresor habitual (si es que no lo tienen cualquiera sirve, hasta yo mismo) y vean en vivo y en  directo el sufrimiento provocado por sus diseños, luego, expongan sus ideas e inquietudes al susodicho impresor que según  como esté  su humor  aquel día,
A- Les enviara presto a pastar fango.

B- Les enviara prestíssimo a pastar fango (los impresores siempre se repiten, de ahí su

      afición a coleccionar maculas)

C- (Y menos probable) Amablemente les sugerirá ciertos pequeños cambios en los

     diseños que redunden en beneficio mutuo.
Que como seria los pequeños cambios en este caso?, 

Sencillamente: 

1.- Haciendo servir un tipo de letra algo mas grande y a poder ser en negrita.
      (my name is Bold, ...James Bold)
2.- Revisando el presupuesto para poder hacer dos pasadas de fondo (En el caso de  

     maquinas monocolor), o incluyendo 40% de trama cyan y yellow. (En maquinas
     de cuatricromía)

3.- Eliminando el fondo (Ovaciones y loas al altísimo del impresor) y poniendo el texto 
     en positivo.
Eso serian tres ideas rápidas y al vuelo,  pero quizás para conseguir mas información, y aunque nos cueste admitirlo,  lo mejor seria preguntar.
Si en el caso del Carmel preguntariamos al Geólogo, en el caso de un material impreso sería al? ..........................
(Cero patatero a quien no lo acierte.)
(Dejando aparte la bromita convendría muy de vez en cuando una “Brain Storm” entre diseñadores e impresores)

Bueno, tampoco  digo que se haya de eliminar todos los  fondos con textos en negativo, En sus momentos y contextos adecuados quedan muy bien. 
Lo que digo es que hay que huir de los excesos en los fondos con textos en negativo.
Y excesos hay para parar un tren, para quien no me crea, sepan que dispongo entre otras barbaridades de un ejemplar donado por un colega impresor que consiste en:

 Un libro de turismo de una isla del océano indico con múltiples fotos y ...... todas, repito todas las puñeteras 192 páginas en fondo negro con el texto en negativo.
Como diría Jesulin en cuatro  palabras: INCREIBLE e  ILEGIBLE.

En el diseño vale todo – cierto – los fondos de colores vivos con textos en negativo son impactantes y lo que se busca es el impacto, la originalidad – cierto - Pero si se abusa del impacto, se excede en la cantidad de  fondos, colores y tipos, no solo se pierde lo mas básico del impreso – una información clara y atractiva, que entre por los ojos -  se pierde la originalidad, se entra en el borreguismo, en la DESinformación.
Queremos ser originales?, volvamos a los orígenes que es lo que significa la palabra original.(etimología, une otre fois).  
Sin perder de vista los fondos y los textos en negativo, recuperemos la importancia de los espacios en blanco que  amaba Bodoni, o atrevámonos como Aldo Manuncio a crear nuevas cursivas con tipos ya existentes, o seamos matemáticos en la composición como Durero.
 No, no hace falta ser un genio  como lo fueron ellos para ser diseñador, me viene a la memoria el titulo de un libro de Stephen Hawking: “A hombros de Gigantes”. (Altamente recomendable por cierto), en la solapa del cual explica someramente que fué gracias a los grandes genios como Newton, Einstein, Heisenberg y otros, que él pudo desarrollar todas sus ecuaciones ideas y trabajos.
Pues bien, emulando a Hawking, todo lo que necesitas es subirte a hombros de esos genios conocidos (o aun desconocidos) del diseño, mirar, observar lo que hay a tu alrededor, las miles y miles de obras e imágenes que corren  y puedes encontrar  en  este mundo, y hacer trabajar a tu herramienta mas importante,

 tu cerebro ....
que elegirá cualquiera de los millones de combinaciones vistas y modificándolas ligeramente creara esa pequeña maravilla denominada “diseño propio”.
(Final grandilocuente destinado a subir la moral de los diseñadores/as, lectores/as)
Para terminar pues, con el corazón alegre y gran espíritu de lucha contra ese exceso de fondos con textos en negativo y de sus aborregados seguidores es por lo que he decidido fundar el 
 (Frente Impresor Anti Textos en (negativo)

Y desde este pulpito ofrecido por la revista GRRR, llamo a la lucha a todos los impresores del mundo entero (no me ando con chiquitas yo) para la proliferación y exposición de este logotipo en todos los ámbitos, y  conseguir así extender su explicación y aplicación exhaustiva  hasta que todos los diseñadores/as del ancho mundo queden convencidos/as o vencidos/as. (Ahí me salio la vena franquista)







A mediados de Abril del 2005









Firmado:   LAPRAEPE

PD. Como supongo que algunos de los diseñadores/as que tengan a bien leer este articulo
       pueden disentir de algunas ideas expuestas en el mismo.
      Abro desde aquí un espacio de discusión y/o consulta desde el cual estaré encantado de 
       recibirles/discutirles.
Mi correo electrónico:
lapraepe@iservicesmail.com

Otra PD. (Me encanta repetirme, soy como el ajo) El                            por supuesto
 también  se pude aplicar al diseño de páginas Web. (Algunas realmente deleznables, ilegibles  y sin ningún asomo de gusto estético.)
